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ЦЕЛИИЗАДАЧИОСВОЕНИЯДИСЦИПЛИНЫ: 

 

Цели освоения дисциплины: составить представление у студентов о понятии «бренда» и 

процессе брендинга как о комплексе действий по его созданию, а также о видах брендов; о 

структуре брендов и моделях брендовой идентичности, имидже бренда иинструментахего 

формирования, основных атрибутах бренда, а также о брендовом портфеле и моделях 

управления им. 

 

Задачиосвоениядисциплины: 

 

- Изучить различные определения понятия «бренд», составить представление о 

различиях и общих чертах марки и бренда, составить представление о 

преимуществах обладания сильным брендом; 

- Кратко обозначить историю появления марочных изделий и основные этапы 

развития брендинга в историческом аспекте; 

- ознакомится с понятием «идентичности бренда» как одним из основополагающих 

втеорияхбрендинга,атакжесмоделямиструктурыбрендовибрендовойидентичностиве

дущихавторов; 

- составить представление о портфеле брендов, его возможных структурах и моделях 

управления ими об этапах создания, формирования бренда и его продвижения; 

- изучить понятие «имидж» бренда и то, какими средствами и с помощью каких 

каналов коммуникаций он формируется; 

- сформировать представление о комплексе средств идентификациии атрибутов 

бренда; 

- ознакомить с вербальными и визуальными атрибутами бренда; 

- рассмотреть этапы и приемы создания имени бренда; 

- изучить элементы аудиоидентификации бренда и их виды. 

 

2. МЕСТОДИСЦИПЛИНЫВСТРУКТУРЕ ОПОП: 

Дисциплина«Основыбрендинга»относитсяквариативнойчастидисциплинучебногопла

набакалавровпонаправлению«Рекламаисвязисобщественностью».Изучаетсяв7-

омсеместре.  

 

Требования к входным знаниям, умениям и компетенциям студента, 
необходимым для ее изучения: к началу её изучения в качестве входных студенты 

должны иметь знания, позволяющие им понимать основные аспекты функционирования 
современного общества и запросов определенных групп,  а также основные принципы 

рекламной деятельности («Введение в теорию и практику рекламы») и владеть рядом 
компетенций, позволяющим студентам понимать суть информационно-

коммуникационных процессов (предшествующие дисциплины «Демография и социальная 

статистика», «Философия», «Основы проектного управления», «Основы научных 
исследований», «Компьютерная графика и дизайн в рекламе», «Конструирование 

рекламы», «Социология массовых коммуникаций», «Психология массовых 
коммуникаций», «Основы интегрированных коммуникаций», «Планирование рекламных 

кампаний», «Планирование ПР-кампаний»), учебная, производственные практики. 
Дисциплина «Продвижение СМИ» изучается параллельно (7-ой семестр) 

Дисциплины, для которых данная дисциплина является предшествующей: 

После дисциплины «Основы брендинга» изучается «Цифровой маркетинг», 

«Организация рекламных и ПР-мероприятий», «Стимулирование сбыта», «Технологии 

производства рекламного продукта», «Интернациональная и национальная реклама», 

«Креативные технологии в рекламе», ГИА.  
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3. ЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ 

ПОДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ), СООТНЕСЕННЫХ С 

ПЛАНИРУЕМЫМИ РЕЗУЛЬТАТАМИ ОСВОЕНИЯ ОПОП 

Код и наименование 

реализуемой компетенции 

Перечень планируемых результатов обучения по 
дисциплине(модулю),соотнесенныхсиндикаторамид

остижениякомпетенций 

УК-

1:Способеносуществлятьпоиск,

критическийанализисинтез 

информации, применять 

системный подход для решения 

поставленных задач. 

знать: способен самостоятельно осуществлять поиск 

рыночной информации и данных о ситуационном 

положении бренда (в т.ч. среди конкурентов), его 

динамике и изменениях, рыночной доли, основных 

конкурентах и пр.; 

уметь: применять аналитические (маркетинговые) 

данные в процессе создания и продвижения бренда; 

имея при этом представление о стратегиях и моделях 

управления портфелем брендов; инструментах и 

коммуникациях, формирующих имидж бренда; о 

комплексе средств идентификации и атрибутах бренда; 

владеть: отдельными навыками разработки бренда по 

ключевым этапам и элементам, включая 

предварительный анализ рыночной ситуации, 

конкурентной среды и пр. 

ПК-2 Способность принимать 

участие в планировании, 

подготовке и проведении 

кампаний и мероприятий по 

продвижению продуктов. 

 

знать: основные понятия курса - «бренд», «брендинг», 

элементы  структуры  бренда,  понятия  и  модели 

«брендовой идентичности», «индивидуальности» 

бренда, «имидж» бренда, «портфель брендов» 

;комплекс средств идентификации бренда(вербальные, 

визуальные,  аудиальные),  классификации  и  виды 

брендов; 
уметь: разрабатывать некоторые элементы, проводить 

под контролем коммуникационные компании 

мероприятия по продвижению бренда, имея при этом 

представление об этапах создания и продвижения 

бренда; стратегиях и моделях управления портфелем 

брендов; инструментах и коммуникациях, 

формирующих имидж бренда; о комплексе средств 

идентификации и атрибутах бренда; 

владеть: отдельными   разработки продвижения бренда 

по некоторым этапам и элементам, например, 

навыками разработки имени бренда; создания 

логотипа. 
 

 

4. ОБЩАЯТРУДОЕМКОСТЬДИСЦИПЛИНЫ 

 Объем дисциплины в зачетных единицах (всего) 3  

 по видам учебной работы (в часах) 108  
 

Вид учебной 

работы 

Количество часов (форма обучения очная ) 

Всего по 

плану 

В т.ч. по семестрам 

6 7 8 
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 1 2 6 7 8 

Контактная работа 

обучающихся с 
преподавателем 

54  54  

Аудиторные 
занятия: 

    

Лекции 18  18  

Практические и 
Семинарские занятия 

36  36  

Лабораторны

е работы 

(лабораторны

й практикум) 

    

Самостоятельная 
работа 

54  54  

Форма текущего 

контроля знаний и 

самостоятельной 

работы: 

тестирование, контр. 

работа, коллоквиум, 

реферат и др. 

(не менее 2 

видов) 

  Доклады(2) 
Реферат 

(2)Практичес

кое задание 

(практическая 

работа)(2) 

 

Курсовая работа     

Виды 
промежуточной 
аттестации (экзамен, 
зачет) 

  зачет  

Всего часов по 
дисциплине 

108  108  

* В случае необходимости использования в учебном процессе 

частично/исключительно дистанционных образовательных технологий в таблице 

через слеш указывается количество часов работы ППС с обучающимися для 

проведения занятий в дистанционном формате с применением электронного обучения 

 

Вид учебной 

работы 

Количество часов (форма обучения ______заочная__________) 

Всего по 

плану 

В т.ч. по семестрам 

7 8 9 

1 2 6 7 8 

Контактная работа 

обучающихся с 

преподавателем 

14  14  

Аудиторные 

занятия: 

    

Лекции 4  4  

практические и 

семинарские занятия 

6  6  

лабораторные 

работы 

(лабораторный 
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 практикум) 

Самостоятельная 

работа 

94  94  

Форма текущего 

контроля знаний и 

самостоятельной 

работы: 

тестирование, контр. 

работа, коллоквиум, 

реферат и др.(не 

менее 2 видов) 

  Доклады (2) 

Реферат (2) 

Практическое 

задание 

(практическая 

работа) (2) 

 

Курсовая работа     

Виды 

промежуточной 

аттестации (экзамен, 

зачет) 

4  Зачет 4  

Всего часов по 

дисциплине 

108  108  

* В случае необходимости использования в учебном процессе 

частично/исключительно дистанционных образовательных технологий в таблице через 

слеш указывается количество часов работы ППС с обучающимися для проведения 

занятий в дистанционном формате с применением электронного обучения 

 
3.3. Содержание дисциплины (модуля). Распределение часов по темам и видам учебной 

работы: 
Форма обучения ______очная______ 

Название и 

разделов и тем 
Всего 

Виды учебных занятий Форма 

текуще

го 

контро

ля 

знаний 

Аудиторные занятия  в т.ч. 

занятия в  

интерактивн

ой форме  

Самосто

ятельная 

работа 
лекции 

практически

е занятия, 

семинар 

лаборат 

работа 

1 2 3 4 5 6 7 

Раздел 1 История появления и содержание понятие «бренд» и «брендинг» 
Тема 1. Понятие 

«бренда» 7 1 2   4 
 

Тема 2. Краткая 

история 

брендинга 
7 1 2 

  
4 

 

Раздел 2. Структура бренда и понятие «брендовой идентичности» 
Тема3. Структура 

бренда 7 
1 2 

  4  

Тема 4. Понятие 

«идентичности 

бренда» 
7 

1 2 

  4  

Тема 5. Модели 

структуры и 

идентичности 

бренда 
10 

2 4 

  4 Практи

ч. 

Задание

, 

доклад 

Раздел 3. Имидж бренда и инструменты его формирования 
Тема 6. Имидж 

бренда, его виды, 

задачи и  этапы 10 2 4 

 2 
4 Доклад

ы, 
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 формирования дискусс

ия, 

реферат 

Тема 7. 

Средства, 

инструменты и 

коммуникации, 

формирующие 

имидж бренда 

7 1 2 

 1 
4  

Раздел 4. Виды и этапы разработки брендов, брендовый портфель и управление им 
Тема 8. Виды и 

классификац

ии  брендов 
7 1 2 

 1 

4  

Тема 9. Этапы 

разработки 

брендов, 

брендовый 

портфель, модели 

управления им 

10 2 
4 

 2 

4 Доклад,  

Дискус

сия, 

реферат 

Раздел 5. Атрибуты, идентификаторы бренда 
Тема 10. Обзор 

основных 

атрибутов и 

идентификаторов 

бренда 

7 1 
2 

 1 

4 Доклад,  

Дискус

сия, 

реферат 
Тема 11. Имя 

бренда: основные 

требования и 

этапы разработки 10 2 
4 

 2 

4 Доклад, 

реферат

, 

практич

. 

задание 

Тема 12. 

Визуальные 

идентификаторы 

бренда. 

Логотипы. 
 

10 2 
4 

 2 

4 Доклад, 

реферат

, 

практич

. 

задание 

Тема 13. 

Аудиальные 

средства 

идентификации 

бренда. 

 

9 1 
2 

 1 

6 Доклад, 

реферат

, 

дискусс

ия 

Итого 
108 18 

36 
 12 

54  

 

 

Форма обучения ______заочная______ 

Название и 

разделов и тем 
Всего 

Виды учебных занятий Форма 

текущего Аудиторные занятия  в т.ч. Самос
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лекци

и 

практиче

ские 

занятия, 

семинар 

лаборат 

работа 

занятия в  

интерактив

ной форме  

тоятел

ьная 

работа 

контроля 

знаний 

1 2 3 4 5 6 7 

Раздел 1 История появления и содержание понятие «бренд» и «брендинг» 
Тема 1. Понятие 

«бренда» 7 1    6 
 

Тема 2. Краткая 

история 

брендинга 
8   

  
8 

 

Раздел 2. Структура бренда и понятие «брендовой идентичности» 
Тема3. Структура 

бренда 8 
1  

  7  

Тема 4. Понятие 

«идентичности 

бренда» 
8 

 1 

  7  

Тема 5. Модели 

структуры и 

идентичности 

бренда 

8 
 1 

  7  

Раздел 3. Имидж бренда и инструменты его формирования 
Тема 6. Имидж 

бренда, его виды, 

задачи и  этапы 

формирования 
8 1  

 1 
7 Доклады, 

дискуссия, 

реферат 
Тема 7. Средства, 

инструменты и 

коммуникации, 

формирующие 

имидж бренда 

8  1 

  
7  

Раздел 4. Виды и этапы разработки брендов, брендовый портфель и управление им 
Тема 8. Виды и 

классификац

ии  брендов 
8 1  

  

7  

Тема 9. Этапы 

разработки 

брендов, 

брендовый 

портфель, модели 

управления им 

8  
1 

 1 

7 Доклад, 

реферат, 

дискуссия 

Раздел 5. Атрибуты, идентификаторы бренда 
Тема 10. Обзор 

основных 

атрибутов и 

идентификаторов 

бренда 

9 1 
 

  

8  

Тема 11. Имя 

бренда: основные 

требования и 

этапы разработки 
9  

1 

 1 

8 Доклад, 

реферат, 

практич. 

задание 

Тема 12. 

Визуальные 

идентификаторы 

бренда. 

Логотипы. 

9  
1 

 1 

8 Доклад, 

реферат, 

практич. 

задание 
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Тема 13. 

Аудиальные 

средства 

идентификации 

бренда. 

 

9  
1 

 1 

8 Доклад, 

реферат, 

дискуссия 

Итого 
104 4 

6 
 5 

94  

104 + 4 (контроль)=108 

 

5. СОДЕРЖАНИЕКУРСА 

Раздел 1. История появления и содержание понятие «бренд» и «брендинг». 

Тема1. Понятие«бренда». 

Сущность, содержание понятия «Бренд». Определения понятия «бренд» разных 

авторов.Бренд и торговая марка: общие черты и различия. Преимущества обладания 

сильнымибрендами.Бренд и товарный знак.Понятие«Брендинга». 

 

Тема2. Краткая история брендига. 

Предистория брендинга: первые маркированные товары. 

Появлениеторговыхмарокимарочныхизделий.Управлениеторговымимарками.История 

брендинга: периодизация, основные этапы (в т.ч. примеры появления первых брендов). 

Основные факторы появления и развития брендов: экономические, социокультурные и пр. 

Раздел 2. Структура бренда и понятие «брендовой идентичности». 

Тема3. Структура бренда. 

Структура бренда: эмоциональные, рациональные и ценностные составляющие. 

Концепция «добавленной ценности». Бренд как символ. 

 

Тема4.Понятие «идентичности» бренда. 

Идентичности как основное понятие теорий брендинга и бренд-менеджмента. 

Идентичность бренда и близкие понятия (идентификация, идентификаторы и пр.) 

Концепции идентичности позиционирования (общие черты и отличия). Опасности и 

«ловушки», возникающие при разработке системы характерных особенностей бренда, 

Требования к ним. 

 

Тема5. Модели структуры бренда и брендовой идентичности. 

Подходы к определению идентичности бренда. Модели идентичности бренда и структуры 

бренда: Ж.Н. Капферера, Д. Акера (стержневая и расширенная идентичность бренда), 

«пирамида» Л. Де Чернатони (ее элементы: атрибуты бренда, выгоды, 

эмоциональноевознаграждение, ценности, личностные качества), модель 4D брендинга, 

«Колесо бренда», модель К.Л.Келлера, модель «Брендовой платформы» «Yang&Rubicam» 

и модель брендовой пирамиды (Mars) идр. 

 

Раздел3.Имидж брендаи инструменты его формирования. 

 

Тема 6. Имидж бренда (и близкие понятия), его виды, задачи и этапы формирования 

Понятие«имиджа бренда».Концепции«имиджа бренда»и«капитальных теорий бренда». 

Имидж бренда и близкие понятия–образ, репутация. Соотношение «имиджа бренда» и 
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 идентичности, индивидуальности бренда. Управляемый имидж. Текущий имидж. Задачи 

имиджа бренда, этапы его создания. Идентификаторы бренда и имидж бренда. 

 

Тема 7. Средства, инструменты и коммуникации, формирующие имидж бренда. 

Маркетинговые коммуникации и нструменты, формирующие имидж бренда: реклама, ПР 

и др. Имиджевые элементы в коммуникациях. Понятиеи особенности «имиджевой 

рекламы». Другие инструменты формирования имиджа бренда: спонсоринг, событийный 

маркетинг, прямой маркетинг, промоушен, мерчайндайзинг, продакт плейсмент. 

Определения «брендинга» в аспекте маркетинговых коммуникаций. Маркетинговые 

коммуникации, ориентированные преимущество на поддержание имиджа. 

Раздел 4. Виды и этапы разработки брендов, брендовый портфель и управление им. 

Тема8. Виды и классификации брендов. 

Различные виды и классификации брендов: по масштабу (глобальные, международные, 

национальные, региональные, локальные), по продвигаемому объекту (бренды товаров, 

услуг, бренды организаций и корпораций, бренды территорий, бренды личностей, бренды 

событий), по ценовому сегменту, по целевому сегменту, по месту в архитектуре 

брендового портфеля. Товарные бренды, ассортиментные бренды, зонтичные бренды. 

 

Тема9.Этапы разработки брендов, брендовый портфель, модели управления им. 

Брендинг как комплекс действий по созданию бренда. Этапы разработки брендов. Аудит 

бренда. Понятие «брендового портфеля», архитектура и структура брендового портфеля. 

Роли в портфеле брендов. Понятие «расширения» и «растяжения» брендов. Виды, 

способы расширения и растяжения брендов и примеры из российской и международной 

практики. Управление брендовым портфелем: азиатская и европейская модель. 

 

Раздел5. Атрибуты, идентификаторы бренда. 
 

Тема10.Обзор основных атрибутов и идентификаторов бренда. 

Комплекс средств и атрибутов идентификации бренда. Основные атрибуты и 

идентификаторы, характеристики бренда: внешний вид, упаковка, персонажи бренда и 

рекламные герои, фирменный знак и фирменный стиль, логотип, имя бренда; 

«фирменные» жесты, прикосновения, звуковое сопровождение бренда-«фирменные» 

мелодии. 

Персонажи бренда: назначение и требования, примеры из практики брендинга. 

Упаковка: понятие и функции. Критерии, важные для выбора и разработки упаковки. 

Виды упаковок – различные классификации. Современные тенденции в разработке 

упаковки.  

 

Тема11.Имябренда:основныетребованияиэтапыразработки. 

Назначение, функции брендового имени. Возможности и преимущества нейминга. 

Общиетребования к имени бренда (общие, содержательные и формальные) и факторы 

выбораимени. Различные уровни ассоциаций с именем бренда. Нейминг как процесс 

разработкиимени бренда. Этапы разработки имени бренда (генерирование названий, их 

отбори т.д.)иеготестирования. Способы созданияименибренда. 

 

Тема12.Визуальные идентификаторы бренда. Логотипы. 

Визуальные идентификаторы бренда. История происхождения и возникновения 

логотипов. Логотип: понятие, назначение, функции. Требования к логотипу. 

Классификация логотипов. Символика графического логотипа как атрибута бренда. 
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 Тема13.Аудиальные средства идентификации бренда. 

Значение аудиальных средств идентификации бренда в настоящее время, причины его 

актуальности. Задачи применения аудиобрендинга и успешные примеры создания 

звукового образа марки. Основные средства и форматы аудио идентификации брендов: 

звуковой логотип и джингл, пр. средства: корпоративный гимн, фоновая музыка, 

дополнительные «естественные» шумы, телефонное приветствие. Этапы разработки 

элементов аудиобрендинга. 

 
6. ТЕМЫПРАКТИЧЕСКИХИСЕМИНАРСКИХЗАНЯТИЙ 

Преподавание дисциплины «Основы брендинга» включает в себя следующие 

образовательные технологии: 

- Проведение практических занятий, связанных с отработкой навыков по разработке 

различных атрибутов бренда, 

-подготовка, публичные презентации и обсуждение докладов; 

- Проведение дискуссий в семинарских группах по итогам заслушивания докладов и 

просмотру презентаций (в рамках тем и разделов курса). 

Раздел 1. История появления и содержание понятие «бренд» и 
«брендинг»Тема1. Понятие«бренда»(формапроведения—семинар). 

Вопросы по темам раздела(дляобсужденияна 

занятии,длясамостоятельногоизучения). 

- Раскрытьсодержаниепонятия«Бренд».Силабренда.Степеньизвестностибренда.Приверже

нность(лояльность) к бренду. 

- Привести,проанализироватьисопоставитьопределения«бренда»различныхавторов(вт.ч.Ж

.-Н.Капферера,А.Эллвуда,О.Рассказовой,В.Домнина,А.Репьеваидр.) 

- Основныеотличиябрендаимарки.Преимуществаобладаниябрендом. 

- Определенияпонятия«брендинга». 

 

Тема2.Краткаяисториябрендинга(формапроведения—семинар). 

Вопросы по темам раздела (для обсуждения на занятии, для 

самостоятельногоизучения). 

- Предистория появления брендов – первые маркированные товары в древности, 

античночности и пр. 

- Происхождениемарочныхтоваровиизделий(времяиусловия),основныеэтапыразвитиянап

римереСША,зарождениепервыхбрендов (примеры). 

- Этапыразвитиябрендовиизменениесоциокультурыхфакторов.Рациональная,эмоциональ

ная, ценностная «эпохи» в развитии брендов. Эволюция бренда (например,Coca-

cola)всвязисменяющимисясоциокультурнымиусловиямииожиданиямипотребителей. 

- Основные факторы появления и развития брендов: экономические, социокультурные, 

географические, политические и пр. 

 

Раздел2. Структурабрендаипонятие«брендовойидентичности» 

Тема3.Структурабренда(формапроведения—семинар). 

Вопросыпо темамраздела(дляобсужденияна 

занятии,длясамостоятельногоизучения). 

- Охарактеризоватьэмоциональные,рациональныеиценностныесоставляющиебренда.Ко

нцепция«добавленной ценности». 

- ЧетыревидаудовлетворенияотбрендапоА.Эллвуду(идеологическое,пси

хологическое,социальноеи культурное). 

- Бренд как символ. Символическая составляющая бренда (в т.ч. рассмотреть бренд 

каксимвол на примере мегабрендов, известнейших мировых брендов – Макдональдс, 
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 Кока-колаи пр.). 

 

Тема4.Понятие«идентичности»бренда(формапроведения—семинар). 

Вопросыпо темамраздела(дляобсужденияна 

занятии,длясамостоятельногоизучения). 

- Идентичностьбрендаиблизкиепонятия(идентификация,идентификаторыипр.)Концепции

идентичностиипозиционирования(общиечерты и отличия). 

- Уровниидентичностибренда. 

- Идентичностьбрендакаксистемахарактерныхособенностей(поВ.Н.Домнину) 

- Опасности и «ловушки», возникающие при разработке системы

 характерныхособенностейбренда(Д.Аакера,В.Домнин). 

- Основныетребованиякразработкехарактерныхиотличающиххарактеристикбренда,состав

ляющихегоидентичность. 

 

Тема5.Моделиструктурыбрендаибрендовойидентичности(формапроведения—семинар). 

Вопросы по темам раздела (для обсуждения на занятии, для 

самостоятельногоизучения). 

- Подходы к определению идентичности бренда (в т.ч. когнитивный и 

антропоморфныйподходы) 

- Моделиидентичностибрендаиструктурыбренда:Ж.-

Н.Капферера,Д.Акера(стержневаяирасширеннаяидентичностьбренда),«пирамида»Л.ДеЧер

натони(ееэлементы:атрибутыбренда,выгоды,эмоциональноевознаграждение,ценности,лич

ностные качества), модель 4D брендинга- 4D Branding (функциональное, 

ментальное,социальноеидуховноеизмерения),«Колесобренда»,модельК.Л.Келлера,модель 

«Брендовойплатформы» «Yang&Rubicam»имодельбрендовойпирамиды(Mars)идр. 

Задание к теме: проанализировать как модели Д. Акера, модель «Колеса бренда», 

модельпирамиды Л. де Чернатони можно применить к известным брендам. Составить 

доклады наосновании данных, имеющихся в свободном доступе в Интернете о ведущих 

брендах ипроанализироватьэлементыструктурбрендовиихидентичностинаих примерах. 

 

Раздел3.Имиджбрендаиинструментыегоформирования.Брендвструктуремаркетингов

ыхкоммуникаций 

 

Тема6.Имиджбренда(и близкие понятия),его виды, задачи и этапы формирования(форма 

проведения —семинар, выступление с докладами студентов и дискуссия). 

Вопросыпо темамраздела(дляобсужденияна 

занятии,длясамостоятельногоизучения). 

Понятие«имиджабренда».Времяиусловияпоявленияпонятия«Имиджабренда»,определение

имиджабрендаД.Огилви, определениеК.Л. Келлера. 
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Концепции«имиджа бренда» и«капитальных теорий бренда», определение«капитала 

бренда по Д.Аакеру, показатели капитала бренда. 

Имидж бренда и близкие понятие – образ, репутация. Соотношение «имиджа бренда» 

иидентичности,индивидуальностибренда(вт.ч.всветерешениястратегическихитактических

задач).Имиджбрендакакнабор текущихассоциацийсбрендом. 

Задачи, решаемые путем формированияимиджа, этапы его создания. Функции 

имиджабренда.Имиджбрендакорпорациииимиджбрендатовара,услуги. 

Заданиектеме:кданнойивсемпоследующимтемамкаждомустудентувкачествеобязательного

заданиянеобходимовыполнитьследующее.Подготовитьпозаданнымпреподавателям 

пунктам доклад - сообщение с элементами презентации длительностьюпримерно15-

20минут(фотоивидеоэлементыдоклададемонстрируютсянаэкраненоутбука или 

планшетного компьютера), который затем представляется и озвучивается вгруппе—

вучебнойаудитории,поегорезультатампроходиткраткаядискуссия—вопросы поступают от 

сокурсников по итогам услышанного. (В зависимости от состава 

иколичествастудентоввгруппенаданномикаждомпоследующемсеминарскомзанятии 

—дискуссииозвучиваетсяпотри-

пятьдокладов,ихколичествораспределяетсяравномернопоколичествуоставшихсясеминарск

ихзанятий).Потемжепунктамипараметрам составляется реферат для последующей сдачи 

на проверку преподавателю.Необходимые для раскрытия пункты доклада: история 

появления и становления бренда(для зарубежных, в т.ч. нашей стране), структура бренда 

(если есть и в составе брендовогопортфеля), суть предложения бренда, основные 

конкуренты (с показателями доля рынка,изменения их в динамике — сокращение, рост, с 

пояснением причин), атрибуты бренда 

иихистория,процессизменения,ребрендинг(еслиимелместовпоследниегоды),основные 

атрибуты бренда, пример недавней рекламно-коммуникационной кампании 

попродвижению данного бренда, желательно на российском рынке (от целей до итогов — 

скакимирезультатамионабылареализована)иликампаниисприменениемрекламных,ПР-или 

специальныхмероприятийиинструментовспонсорингаипр. 

 

Тема7.Средства,инструментыикоммуникации,формирующиеимиджбренда 

(формапроведения—семинар,выступлениесдокладамистудентовидискуссия). 
Вопросы по темам раздела (для обсуждения на занятии, для 

самостоятельногоизучения). 

Значениеимиджабренда.Имиджбрендакакрезультатприменениякомплексамаркетинговыхк

оммуникаций и мероприятий. 

Маркетинговые коммуникации и инструменты, формирующие имидж 

бренда:реклама,ПРидр.Понятиеи особенности«имиджевой рекламы». 

Другие инструменты формирования имиджа бренда: спонсоринг, событийный 

маркетинг,прямоймаркетинг,промоушен, мерчайндайзинг,продактплейсмент. 

Продвижение в социальных медиа (в социальных сетях и блогах в Интернете) как 

новыесредствакоммуникаций сцелевыми группами. 

Определения «брендинга» в аспекте маркетинговых коммуникаций (в т.ч. определения 

Е.Ромата, В. Музыканта). Маркетинговые коммуникации, ориентированные 

преимуществонаподдержаниеимиджаиповышениепродаж(классификацияА.Н.Король,стат

ья «Брендингвсистемемаркетинговыхкоммуникаций»). 

 

Заданиектеме:кданнойивсемпоследующимтемамкаждомустудентувкачествеобязательного

необходимовыполнитьследующее.Подготовитьпозаданнымпреподавателям пунктам 

доклад - сообщение с элементами презентации длительностьюпримерно15-

20минут(фотоивидеоэлементыдоклададемонстрируютсянаэкраненоутбукаилипланшетног

окомпьютера),которыйзатемпредставляетсяиозвучиваетсяв 
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группе—вучебнойаудитории,поегорезультатампроходиткраткаядискуссия—вопросы 

поступают от сокурсников по итогам услышанного. (В зависимости от состава 

иколичествастудентоввгруппенаданномикаждомпоследующемсеминарскомзанятии 

— дискуссииозвучиваетсяпотри-

пятьдокладов,ихколичествораспределяетсяравномернопо количествуоставшихся 

семинарскихзанятий). 

Потемжепунктамипараметрамсоставляетсярефератдляпоследующейсдачинапроверкупреп

одавателю.Необходимыедляраскрытияпунктыдоклада:историяпоявления и становления 

бренда (для зарубежных, в т.ч. нашей стране), структура 

бренда(еслиестьивсоставебрендовогопортфеля),сутьпредложениябренда,основныеконкуре

нты (с показателями доля рынка, изменения их в динамике — сокращение, рост, 

спояснением причин), атрибуты бренда и их история, процесс изменения, ребрендинг 

(еслиимел место в последние годы), основные атрибуты бренда, пример недавней 

рекламно-коммуникационной кампании по продвижению данного бренда, желательно на 

российском рынке (от целей до итогов — с какими результатами она была реализована) 

или кампании с применением рекламных, ПР-или специальных мероприятийи и 

нструментов спонсоринга и пр. 

 

Раздел4.Видыиэтапыразработкибрендов,брендовыйпортфель иуправлениеим. 

Тема 8. Виды и классификации брендов (форма проведения — семинар, выступление 

сдокладами студентов и дискуссия). 

Вопросы по темам раздела (для обсуждения на занятии, для 

самостоятельногоизучения). 

- Различные виды и классификации брендов: по масштабу (глобальные, 

международные,национальные, региональные, локальные), по продвигаемому объекту 

(бренды товаров,услуг, бренды организаций и корпораций, бренды территорий, бренды 

личностей), 

поценовомусегменту,поцелевомусегменту,поместувархитектуребрендовогопортфеля. 

- Роли в брендовом портфеле (мастер-бренд, рекомендующий бренд, суббренд, бренд-

товара,зонтичный бренд, бренд-драйвер и др.) 

- Совместныйбрендинг. 

Заданиектеме:кданнойивсемпоследующимтемамкаждомустудентувкачествеоябязательног

онеобходимовыполнитьследующее.Подготовитьпозаданнымпреподавателям пунктам 

доклад - сообщение с элементами презентации длительностьюпримерно15-

20минут(фотоивидеоэлементыдоклададемонстрируютсянаэкраненоутбука или 

планшетного компьютера), который затем представляется и озвучивается вгруппе—

вучебнойаудитории,поегорезультатампроходиткраткаядискуссия—вопросы поступают от 

сокурсников по итогам услышанного. (В зависимости от состава 

иколичествастудентоввгруппенаданномикаждомпоследующемсеминарскомзанятии 

— дискуссииозвучиваетсяпотри-пятьдокладов). 

Потемжепунктамипараметрамсоставляетсярефератдляпоследующейсдачинапроверкупреп

одавателю.Необходимыедляраскрытияпунктыдоклада:историяпоявления и становления 

бренда (для зарубежных, в т.ч. нашей стране), структура 

бренда(еслиестьивсоставебрендовогопортфеля),сутьпредложениябренда,основныеконкуре

нты (с показателями доля рынка, изменения их в динамике — сокращение, рост, 

спояснением причин), атрибуты бренда и их история, процесс изменения, ребрендинг 

(еслиимел место в последние годы), основные атрибуты бренда, пример недавней 

рекламно-коммуникационной кампании по продвижению данного бренда, желательно на 

российском рынке (от целей до итогов — с какими результатами она была реализована) 

или кампании с применением рекламных, ПР-или специальных мероприятий и 

инструментов спонсоринга и пр. 



Форма А Страница14из21 

 

 

Министерство науки и высшего образования 
РФУльяновскийгосударственныйуниверситет 

Форма  

Ф-Рабочаяпрограммадисциплины  

 Тема9.Этапыразработкибрендов,брендовыйпортфель,моделиуправленияим(формапроведения— 

семинар,выступлениесдокладами студентови дискуссия). 

Вопросыпо темамраздела(дляобсужденияна 

занятии,длясамостоятельногоизучения). 

Брендингкаккомплексдействийпосозданиюбренда.Этапыразработкибрендов.Понятие«бре

ндовогопортфеля»,архитектураиструктурабрендовогопортфеля(вт.ч.раздел «Архитектура 

марки» в книге П. Темпорал «Эффективный бренда-

менеджмент»)Элементыстратегиибрендовогопортфеля,егоцелиизадачи(Д.А.Аакер«Страте

гияуправленияпортфелембренда»). Портфельныероли,сферадействиябрендаипр. 

Понятие«расширения»и«растяжения»брендов.Виды,способырасширенияирастяжения 

брендов и примеры из российской и международной практики. 

Преимуществаиограничения, опасности расширенияи растяжения брендов. 

Управление брендовым портфелем: азиатская и европейская модель бренд-

менеджмента(преимуществаиограничения),смешаннаяиликомбинированнаямодель.Приме

рыприменения. 

Заданиектеме:кданнойивсемпоследующимтемамкаждомустудентувкачествеобязательного

необходимовыполнитьследующее.Подготовитьпозаданнымпреподавателям пунктам 

доклад - сообщение с элементами презентации длительностьюпримерно15-

20минут(фотоивидеоэлементыдоклададемонстрируютсянаэкраненоутбука или 

планшетного компьютера), который затем представляется и озвучивается вгруппе—

вучебнойаудитории,поегорезультатампроходиткраткаядискуссия—вопросы поступают от 

сокурсников по итогам услышанного. (В зависимости от состава 

иколичествастудентоввгруппенаданномикаждомпоследующемсеминарскомзанятии 

— дискуссииозвучиваетсяпотри-

пятьдокладов).Потемжепунктамипараметрамсоставляется реферат для последующей 

сдачи на проверку преподавателю. 

Необходимыедляраскрытияпунктыдоклада:историяпоявленияистановлениябренда(длязару

бежных, в т.ч. нашей стране), структура бренда (если есть и в составе 

брендовогопортфеля), суть предложения бренда, основные конкуренты (с показателями 

доля рынка,изменения их в динамике — сокращение, рост, с пояснением причин), 

атрибуты бренда 

иихистория,процессизменения,ребрендинг(еслиимелместовпоследниегоды),основные 

атрибуты бренда, пример недавней рекламно-коммуникационной кампании 

попродвижению данного бренда в СМИ, желательно на российском рынке (от целей 

доитогов — с какими результатами она была реализована) или кампании с 

применениемрекламных,ПР-илиспециальных 

мероприятийиинструментовспонсорингаипр. 

 

Раздел5. Атрибуты,идентификаторыбренда. 

Тема 10. Обзор основных атрибутов и идентификаторов бренда (форма проведения —

семинар,выступлениесдокладами студентови дискуссия). 

Вопросы по темам раздела (для обсуждения на занятии, для 

самостоятельногоизучения). 

- Комплекссредствиатрибутовидентификациибренда.Основныеатрибутыиидентификатор

ы, характеристики бренда: внешний вид, упаковка, персонажи бренда 

ирекламныегерои,фирменныйзнакифирменныйстиль,логотип,имябренда,жесты,прикоснов

ения,звуковоесопровождениебренда-«фирменные»мелодии. 

- Персонаж или герой бренда (и рекламный герой): предназначение, требования к 

ним,примерыуспешнойразработкииприменениявисторииисовременнойрекламнойпрактике

.Сквозной рекламный персонаж. 

- Упаковка:функцииупаковки(вт.ч.иимиджевые,рекламные,информационные), 
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требованиякней.Упаковкакакатрибутбренда(напримереконкретных марок). Виды 

упаковок, современные тенденции в разработке, критерии, важные для создания. 

- Слоган как элемент идентификации бренда, виды слоганов, общие требования к 

ним,некоторыеприемыразработки.Слоганкакэлементдолгосрочнойкоммуникации.Пример

ыдолго иуспешноиспользовавшихся слоганов. 

Заданиектеме:кданнойивсемпоследующимтемамкаждомустудентувкачествеобязательного

необходимовыполнитьследующее.Подготовитьпозаданнымпреподавателям пунктам 

доклад - сообщение с элементами презентации длительностьюпримерно15-

20минут(фотоивидеоэлементыдоклададемонстрируютсянаэкраненоутбука или 

планшетного компьютера), который затем представляется и озвучивается вгруппе—

вучебнойаудитории,поегорезультатампроходиткраткаядискуссия—вопросы поступают от 

сокурсников по итогам услышанного. (В зависимости от состава 

иколичествастудентоввгруппенаданномикаждомпоследующемсеминарскомзанятии 

— дискуссииозвучиваетсяпотри-пятьдокладов). 

Потемжепунктамипараметрамсоставляетсярефератдляпоследующейсдачинапроверкупреп

одавателю.Необходимыедляраскрытияпунктыдоклада:историяпоявления и становления 

бренда (для зарубежных, в т.ч. нашей стране), структура 

бренда(еслиестьивсоставебрендовогопортфеля),сутьпредложениябренда,основныеконкуре

нты (с показателями доля рынка, изменения их в динамике — сокращение, рост, 

спояснением причин), атрибуты бренда и их история, процесс изменения, ребрендинг 

(еслиимел место в последние годы), основные атрибуты бренда, пример недавней 

рекламно-коммуникационной кампании по продвижению данного бренда в СМИ, 

желательно нароссийском рынке (от целей до итогов — с какими результатами она была 

реализована)или кампании с применением рекламных, ПР-или специальных мероприятий 

и инструментовспонсорингаи пр. 

 

Тема 11. Имя бренда: основные требования и этапы разработки (форма проведения —

семинар,выступлениесдокладами студентови дискуссия). 

Вопросы по темам раздела (для обсуждения на занятии, для 

самостоятельногоизучения). 

Неймингкакпроцессразработкиименибренда.Общиетребованиякименибренда,содержатель

ные,фоносемантическиеипр.Различныеуровниассоциацийсименембренда. Примеры 

удачных и неудачных разработок, как при создании нового имени, так ипри его переводе, 

адаптации для иностранных рынков. Этапы разработки имени 

бренда,генерациивариантовиеготестирования.Способысозданияименибренда. 

 

Заданиектеме:к данной и всем последующим темам каждому студенту в качестве 

обязательного необходимо выполнить следующее. Подготовить по заданным 

преподавателям пунктам доклад - сообщение с элементами презентации 

длительностьюпримерно15-20 минут (фото и видео элементы доклада демонстрируются 

на экране ноутбука или планшетного компьютера), который затем представляется и 

озвучивается в группе—в учебной аудитории, по его результатам проходит краткая 

дискуссия—вопросы поступают от сокурсников по итогам услышанного. (В зависимости 

от состава и количества студентов в группе на данном и каждом последующем 

семинарском занятии дискуссиио звучивается по три-пять докладов). По тем же пунктам и 

параметрам составляется реферат для последующей сдачи на проверку преподавателю. 

Необходимыедляраскрытияпунктыдоклада:историяпоявленияистановлениябренда(длязар

убежных, в т.ч. нашей стране), структура бренда (если есть и в составе 

брендовогопортфеля), суть предложения бренда, основные конкуренты (с показателями 

доля рынка,изменения их в динамике — сокращение, рост, с пояснением причин), 

атрибуты бренда иихистория, процесс изменения, ребрендинг 
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основные атрибуты бренда, пример недавней рекламно-коммуникационной кампании 

попродвижению данного бренда, желательно на российском рынке (от целей до итогов — 

скакими результатамионабыла реализована) или кампании с применением рекламных,ПР-

или специальныхмероприятийиинструментовспонсорингаипр. 

 

Практическое задание к теме (практическая работа): разработать название новой 

торговоймарки(будущегобренда)позаданнымпараметрам(пунктамбрифа). 

 

Тема12.Визуальныеидентификаторыбренда.Логотипы(формапроведения—

семинар,выступлениесдокладами студентов и дискуссия). 

Вопросыктеме: 

Визуальные идентификаторы бренда. Логотип: понятие, назначение, функции. 

Требованияк логотипу. Классификация логотипов. Символика графического логотипа как 

атрибутабренда. 

Заданиектеме:кданнойивсемпоследующимтемамкаждомустудентувкачествеобязательного

необходимовыполнитьследующее.Подготовитьпозаданнымпреподавателям пунктам 

доклад - сообщение с элементами презентации длительностьюпримерно15-

20минут(фотоивидеоэлементыдоклададемонстрируютсянаэкраненоутбука или 

планшетного компьютера), который затем представляется и озвучивается вгруппе—

вучебнойаудитории,поегорезультатампроходиткраткаядискуссия—вопросы поступают от 

сокурсников по итогам услышанного. (В зависимости от состава 

иколичествастудентоввгруппенаданномикаждомпоследующемсеминарскомзанятии 

— дискуссииозвучиваетсяпотри-

пятьдокладов).Потемжепунктамипараметрамсоставляется реферат для последующей 

сдачи на проверку преподавателю. 

Необходимыедляраскрытияпунктыдоклада:историяпоявленияистановлениябренда(длязару

бежных, в т.ч. нашей стране), структура бренда (если есть и в составе 

брендовогопортфеля), суть предложения бренда, основные конкуренты (с показателями 

доля рынка,изменения их в динамике — сокращение, рост, с пояснением причин), 

атрибуты бренда 

иихистория,процессизменения,ребрендинг(еслиимелместовпоследниегоды),основные 

атрибуты бренда, пример недавней рекламно-коммуникационной кампании 

попродвижению данного бренда в СМИ, желательно на российском рынке (от целей 

доитогов — с какими результатами она была реализована) или кампании с 

применениемрекламных,ПР-илиспециальных 

мероприятийиинструментовспонсорингаипр. 

Практическое задание к теме (практическая работа):разработать визуальные 

атрибуты,элементы логотипа для новой торговой марки (будущего бренда) по заданным 

параметрам(пунктам брифа).Разработать (в примерном варианте) графическую часть 

логотипа сучетом заданных параметров и требований (товарная категория, целевые 

группы, ценоваякатегория,принципыпозиционированияи др.). 

Подготовитькраткий доклад-

сообщение,сопровождаемыйпрезентацией,посвященныйвсемирноизвестныминациональн

ымбрендамсиллюстрациямиистории,эволюции,изменениялоготипа. 

 
Тема13.Аудиальныесредстваидентификациибренда(формапроведения—

семинар,выступлениесдокладами студентов и дискуссия). 

Вопросы по темам раздела(для обсуждения на занятии, для самостоятельного 

изучения). 

Значениеаудиальныхсредствидентификациибрендавнастоящеевремя.Звуковойобразбренда(ме

лодия,шумы,фирменныефразаиголос).Задачи,которыерешаютсяс помощью аудиобрендинга. 
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 Основные средства и форматы аудиоидентификации брендов: звуковой логотип и 

джинглкорпоративныйгимн,акустическаясредабренда,фоноваямузыка,дополнительные 

«естественные»шумы,телефонноеприветствие,звуковоесопровождениесайта. 

Этапыразработкиэлементоваудиобрендинга.Зарубежныеиотечественныестудииирекламны

е,креативныеагентства,занимающиесяразработкойэлементоваудиобрендига. 

Заданиектеме:каждомустудентувкачествеобязательногозаданиянеобходимовыполнитьслед

ующее.Подготовитьпозаданнымпреподавателямпунктамдоклад-

сообщениесэлементамипрезентациидлительностьюпримерно15-

20минут(фотоивидеоэлементыдоклададемонстрируютсянаэкраненоутбукаилипланшетног

окомпьютера),которыйзатемпредставляетсяиозвучиваетсявгруппе—вучебнойаудитории, 

по его результатам проходит краткая дискуссия— вопросы поступаютотсокурсников по 

итогам услышанного. (В зависимости от состава и количества студентов 

вгруппенаданномикаждомпоследующемсеминарскомзанятии—

дискуссииозвучиваетсяпотри-

пятьдокладов).Потемжепунктамипараметрамсоставляетсярефератдляпоследующейсдачин

апроверкупреподавателю.Необходимыедляраскрытия пункты доклада: история появления 

и становления бренда (для зарубежных, вт.ч. нашей стране), структура бренда (если есть и 

в составе брендового портфеля), сутьпредложения бренда, основные конкуренты (с 

показателями доля рынка, изменения их вдинамике — сокращение, рост, с пояснением 

причин), атрибуты бренда и их история,процесс изменения, ребрендинг (если имел место 

в последние годы), основные атрибутыбренда,примернедавнейрекламно-

коммуникационнойкампаниипопродвижениюданногобренда,желательнонароссийскомрын

ке(отцелейдоитогов—скакимирезультатами она была реализована) или кампании с 

применением рекламных, ПР- илиспециальныхмероприятийиинструментов 

спонсорингаипр. 

7. ЛАБОРАТОРНЫЕРАБОТЫ(ЛАБОРАТОРНЫЙПРАКТИКУМ) 

ДанныйвидработынепредусмотренпоУП. 

8. ТЕМАТИКАКОНТРОЛЬНЫХРАБОТ,РЕФЕРАТОВ 

Тематика рефератов (список брендов составляется и распределяется в группе 

студентовдляизбежанияихповторовзаранее). 

1. Глобальный бренд на примере … (название бренда): история появления и 

современноеположениенароссийскомрынке, инструментыикампании попродвижению. 

2. Локальный (местный, национальный) бренд на примере … (название бренда): 

историяпоявления и современное положение на российском рынке, инструменты и 

кампании попродвижению. 

Цель исследования: на примере глобального (локального) бренда раскрыть его 

историюпоявления, становления, механизмы продвижения и нынешнее положение на 

российскомрынке.(Приэтомна примере конкретныхбрендовипрактик брендинга 

изучаютсяииллюстрируются основные темы и понятия изучаемого курса, такие как 

структура 

бренда,егоидентичность,имиджбренда,атрибутыбренда,механизмыиинструментыформиро

ваниябрендаи егоимиджаи др.) 

Задачи:обозначитьисториюпоявлениябрендаипериод,причиныростаегопопулярности;пока

затьядро,стерженевуюидентичностьисутьпредложениябренда(также в историческом 

аспекте для давно существующих брендов); 

продемонстрироватьосновныеатрибутыбренда(иихразвитие,изменениевсвязисменяющими

сясоциально- 
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историческимиусловиями);рассмотретьположениебренданароссийскомрынке

(включая положение основных конкурентов и их доли, в т.ч. в динамике 

показателей);проанализироватьпримернедавнейрекламно-

коммуникационнойкампаниипопродвижению данного бренда, желательно на 

российском рынке (от целей до итогов — 

скакимирезультатамионабылареализована)иликампаниисприменениемрекла

мных,ПР-

илиспециальныхмероприятийиинструментовспонсоринга(иликомплексамарк

етинговыхинструментов и коммуникаций). 

Требованияксодержанию,объему,оформлению.Рефератвыполняетсяналист

ахформата А4, 12-14 кеглем, полуторный интервал (поля стандартные). 

Объемстрого нерегламентируется (зависит от вида бренда и количества 

доступных материалов о нем вСети),нозадаетсярекомендуемыйобъем:от12-

15страницдлялокальныхбрендовдо20- 

25страниц—

дляглобальных.Содержаниедолжносоответствоватьпунктам,обозначеннымна

семинарскихзанятияхиуказаннымвышезадачам.Списокиспользуемых 

источников приводится в конце, причем по возможности должен 

содержатьразныетипыисточников:материалыпериодическихизданийпотеме(н

апример,помаркетингу и брендингу, бренд-менеждменту); сайты компаний и 

корпораций, 

которымпринадлежатданныебренды(атакжеихсайты,посвященныеотдельным

товарам,товарнымгруппам,брендамиихпромо-

сайты);данныеисследовательскихцентровианалитическихструктур,маркетинг

овыхисследованийотдельныхрынков,представленных в открытом доступе в 

Интернете (с указанием электронных 

адресов);данныерейтинговбрендовпоразличнымпоказателямидр.Материалыс

примерамипроведениярекламно-

коммуникационнойкампании(макетыифоторекламы—наружней, на местах 

продаж, скриншоты и пр. выносятся в приложение, также как 

ифотографииивидеоматериалыпоитогампроведенияразличныхмероприятийп

опродвижению(рекламных, участияввыставках,специальных 

мероприятий,BTL). 

 

9.ПЕРЕЧЕНЬВОПРОСОВ КЗАЧЕТУ 

Приводитсянумерованныйсписоквопросовкзачету. 

1. Понятие«бренда»(определенияведущихавторов). 

2. Краткаяисторияпоявлениямарочныхтоваров,этапыи факторы развитиябрендинга. 

3. Брендиторговаямарка.Брендитоварныйзнак. 

4. Структурабренда:эмоциональные,рациональныеиценностныесоставляющие. 

5. Идентичностьбрендаиблизкиепонятия. 

6. Моделиидентичностибрендаиструктурыбренда:Д.Акера. 

7. Моделиидентичностибрендаиструктурыбренда:Ж.-Н.Капферера. 

8. Моделиидентичностибрендаиструктурыбренда:«Пирамида»Л.ДеЧернатони 

9. Моделиидентичностибрендаиструктурыбренда:модельК.Л.Келлера 

10. Моделиидентичностибрендаиструктурыбренда:модель4Dбрендинга 

11. Моделиидентичностибрендаиструктурыбренда: «Колесобренда». 

12. Модели идентичности бренда и структуры бренда: модель брендовой 

пирамиды (Mars)и др. 
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13. Имиджбрендаиблизкиепонятие–образ,репутация. 

14. Элементы,виды,концепции«имиджабренда». 

15. Задачи,решаемыепутемформированияимиджа,этапыегосоздания. 

16. Этапысоздания,разработкиипродвижениябренда. Аудит бренда 

17. Маркетинговые коммуникации и инструменты, формирующие имидж 

бренда: реклама,ПР.Понятиеиособенности«имиджевойрекламы». 

18. Коммуникациииинструментыформированияимиджабренда:спонсорство

,событийныймаркетинг,прямоймаркетинг,промоушен,мерчайндайзинг,прода

ктплейсмент(цели, задачи, спецификакоммуникации). 

19. Комплекссредствиатрибутовидентификациибренда.Основныеатрибутыи

идентификаторы,характеристики бренда. 

20. Упаковкакакатрибут бренда (функции, классификации и виды упаковки, 

тенденции в разработке) 

21. Персонажибрендаигероирекламы. 

22. Вербальныеидентификаторыбренда.Слоганы. 

23. Имя как атрибут бренда (назначение, функции). Общие требования к 

имени бренда,факторыеговыбора. Функции. 

24. Неймингкакпроцессразработкиименибренда.Этапыразработкиименибрен

да.Способысозданияимени бренда. 

25. Визуальныеидентификаторыбренда.Логотип. 

26. Аудиобрендинг.Причиныростапопулярности.Моделимульсисенсорные. 

27. Основныесредствазвуковойидентификациибренда:аудиологотип,джинглы. 

28. Средствааудиобрендинга:корпоративныйгимн,звуковоеоформлениесайта,фоновая 

музыка и пр. 

29. Виды,классификациибрендов.Товарные, ассортиментные, зонтичные бренды 

30. Брендовыйпортфель,егоструктураимодели управленияим. Растяжение и 

расширение бренда. 

 

 
10.САМОСТОЯТЕЛЬНАЯРАБОТАСТ

УДЕНТОВ 

Содержание,требования,условияипорядокорганизациисамостоятельнойработыобу

чающихся с учетом формы обучения определяются в

 соответствии с 

«Положением об организации самостоятельной работы

 обучающихся»,утвержденнымУченымсоветомУлГУ(протоко

л №8/268 от26.03.2019г.). 

 

очная форма 

Название тем Вид самостоятельной работы Объем 

в часах 

Форма контроля 

Тема 1. Понятие «бренда» Подготовка к семинарскому 

занятию, проработка учебного 

материала 

4 Проверка знаний 

в устной форме 

Тема 2. Краткая история 

брендинга 
Подготовка к семинарскому 

занятию, 

проработка учебного материала 

4 Проверка знаний 

в устной форме 

Тема3. Структура бренда Подготовка к семинарскому 

занятию,  

проработка учебного материала 

4 Проверка знаний 

в устной форме 
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 Тема 4. Понятие «идентичности 

бренда» 
Подготовка к семинарскому 

занятию, 

проработка учебного материала 

4 Проверка знаний 

в устной форме 

Тема 5. Модели структуры и 

идентичности бренда 
Подготовка к семинарскому 

занятию 

Подготовка доклада 

4 Заслушивание 

доклада, 

проверка 

реферата 
Тема 6. Имидж бренда, его виды, 

задачи и  этапы формирования 
Подготовка к семинарскому 

занятию, дискуссии 

Подготовка реферата (по нему 

устн. доклада, презентации) 

4 Заслушивание 

доклада, 

проверка 

реферата 

Тема 7. Средства, инструменты 

и коммуникации, 

формирующие имидж бренда 

Подготовка к семинарскому 

занятию, 

дискуссии 

Подготовка реферата (по нему 

устн. доклада, презентации) 

4 Заслушивание 

доклада, 

проверка 

реферата 

Тема 8. Виды и классификации  

брендов 
Подготовка к семинарскому 

занятию, 

дискуссии 

Подготовка реферата (по нему 

устн. доклада, презентации) 

4 Заслушивание 

доклада, 

проверка 

реферата 

Тема 9. Этапы разработки 

брендов, брендовый портфель, 

модели управления им 

Подготовка к семинарскому 

занятию, 

дискуссии 

Подготовка реферата (по нему 

устн. доклада, презентации) 

4 Заслушивание 

доклада, 

проверка 

реферата 

Тема 10. Обзор основных 

атрибутов и идентификаторов 

бренда 

Подготовка к семинарскому 

занятию, 

дискуссии 

Подготовка реферата (по нему 

устн. доклада, презентации) 

4 Заслушивание 

доклада, 

проверка 

реферата 

Тема 11. Имя бренда: основные 

требования и этапы разработки 
Подготовка к семинарскому 

занятию 

дискуссии 

Подготовка реферата (по нему 

устн. доклада, презентации) 

Выполнение практического 

задания 

4 Заслушивание 

доклада, 

проверка 

реферата, 

проверка 

практич. задания 

Тема 12. Визуальные 

идентификаторы бренда. 

Логотипы. 
 

Подготовка к семинарскому 

занятию, 

дискуссии 

Подготовка реферата (по нему 

устн. доклада, презентации) 

Выполнение практического 

задания 

4 Заслушивание 

доклада, 

проверка 

реферата, 

проверка 

практич. задания 

Тема 13. Аудиальные средства 

идентификации бренда. 

 

Подготовка к семинарскому 

занятию 

дискуссии 

Подготовка реферата (по нему 

устн. доклада, презентации) 

6 Заслушивание 

доклада, 

проверка 

реферата 
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Заочная форма 
Название тем Вид самостоятельной работы Объем 

в часах 

Форма контроля 

Тема 1. Понятие «бренда» Подготовка к семинарскому 

занятию, проработка учебного 

материала 

6 Проверка знаний 

в устной форме 

Тема 2. Краткая история 

брендинга 
Подготовка к семинарскому 

занятию, 

проработка учебного материала 

7 Проверка знаний 

в устной форме 

Тема3. Структура бренда Подготовка к семинарскому 

занятию,  

проработка учебного материала 

7 Проверка знаний 

в устной форме 

Тема 4. Понятие «идентичности 

бренда» 
Подготовка к семинарскому 

занятию, 

проработка учебного материала 

7 Проверка знаний 

в устной форме 

Тема 5. Модели структуры и 

идентичности бренда 
Подготовка к семинарскому 

занятию 

Подготовка доклада 

7 Заслушивание 

доклада, 

проверка 

реферата 
Тема 6. Имидж бренда, его виды, 

задачи и  этапы формирования 
Подготовка к семинарскому 

занятию, дискуссии 

Подготовка реферата (по нему 

устн. доклада, презентации) 

7 Заслушивание 

доклада, 

проверка 

реферата 

Тема 7. Средства, инструменты 

и коммуникации, 

формирующие имидж бренда 

Подготовка к семинарскому 

занятию, 

дискуссии 

Подготовка реферата (по нему 

устн. доклада, презентации) 

7 Заслушивание 

доклада, 

проверка 

реферата 

Тема 8. Виды и классификации  

брендов 
Подготовка к семинарскому 

занятию,дискуссии 

Подготовка реферата (по нему 

устн. доклада, презентации) 

8 Заслушивание 

доклада, 

проверка 

реферата 
Тема 9. Этапы разработки 

брендов, брендовый портфель, 

модели управления им 

Подготовка к семинарскому 

занятию,дискуссии 

Подготовка реферата (по нему 

устн. доклада, презентации) 

8 Заслушивание 

доклада, 

проверка 

реферата 
Тема 10. Обзор основных 

атрибутов и идентификаторов 

бренда 

Подготовка к семинарскому 

занятию,дискуссии 

Подготовка реферата (по нему 

устн. доклада, презентации) 

8 Заслушивание 

доклада, 

проверка 

реферата 
Тема 11. Имя бренда: основные 

требования и этапы разработки 
Подготовка к семинарскому 

занятию, дискуссии 

Подготовка реферата (по нему 

устн. доклада, презентации) 

Выполнение практического 

задания 

8 Заслушивание 

доклада, 

проверка 

реферата, 

проверка 

практич. задания 

Тема 12. Визуальные 

идентификаторы бренда. 

Логотипы. 
 

Подготовка к семинарскому 

занятию,дискуссии 

Подготовка реферата (по нему 

устн. доклада, презентации) 

Выполнение практического 

задания 

7 Заслушивание 

доклада, 

проверка 

реферата, 

проверка 

практич. задания 
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 Тема 13. Аудиальные средства 

идентификации бренда. 

 

Подготовка к семинарскому 

занятию, дискуссии 

Подготовка реферата (по нему 

устн. доклада, презентации) 

7 Заслушивание 

доклада, 

проверка 

реферата 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Министерство науки и высшего образования 

РФУльяновскийгосударственныйуниверситет 
Форма 

 

 Ф-Рабочаяпрограммадисциплины  

  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Форма А Страница23из21 

 

 

Министерство науки и высшего образования 
РФУльяновскийгосударственныйуниверситет 

Форма  

Ф-Рабочаяпрограммадисциплины  

  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



Форма А Страница24из21 

 

 

Министерство науки и высшего образования 
РФУльяновскийгосударственныйуниверситет 

Форма  

Ф-Рабочаяпрограммадисциплины  

   



Форма А Страница25из21 

 

 

Министерство науки и высшего образования 
РФУльяновскийгосударственныйуниверситет 

Форма  

Ф-Рабочаяпрограммадисциплины  

 ЛИСТ ИЗМЕНЕНИЙ 

 

№ 

п/п 

Содержание изменения или ссылка на 

прилагаемый текст изменения 

ФИО заведующего 

кафедрой, 

реализующей 

дисциплину/вы- 

пускающей 

кафедрой 

Подпись Дата 

1 Внесение изменений в п.п. а) Список 

рекомендованной литературы» п. 11 

«Учебно-методическое и 

информационное обеспечение 

дисциплины» с оформлением приложения 

1 

Магомедов А.К.  
 

 

 

10.05.23 

2 Внесение изменений в п.п. в) 

Профессиональные базы данных, 

информационно-справочные системы п. 

11 «Учебно-методическое и 

информационное обеспечение 

дисциплины» с оформлением приложения 

2 

Магомедов А.К.  
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 Приложение 1 

11. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

а) Список рекомендуемой литературы 

Основная литература 
1. Домнин, В. Н.  Брендинг : учебник и практикум для вузов / В. Н. Домнин. 

— 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 493 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-13539-8. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/511517. 

2. Рожков, И. Я.  Брендинг : учебник для вузов / И. Я. Рожков. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2023. — 331 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-

534-16399-5. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/530938. 

Дополнительная литература 

1. Карпова, С. В.  Брендинг : учебник и практикум для прикладного 

бакалавриата / С. В. Карпова, И. К. Захаренко. — 2-е изд., перераб. и доп. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 439 с. — (Бакалавр. Академический 

курс). — ISBN 978-5-9916-3732-9. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/532697. 

2. Тульчинский, Г. Л.  Бренд-менеджмент. Брендинг и работа с персоналом : 

учебное пособие для вузов / Г. Л. Тульчинский, В. И. Терентьева. — 2-е изд., 

испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 255 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-05503-0. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/510076. 

3. Пономарёва, Е. А.  Бренд-менеджмент : учебник и практикум для вузов / 

Е. А. Пономарёва. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 341 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-9916-9046-1. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/511493. 

4. Баранова, С. А. Основы брендинга: курс лекций и тестовые задания : 

учебное пособие / С. А. Баранова. - Москва : ФЛИНТА, 2021. - 98 с. - ISBN 978-

5-9765-4702-5. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1851743. 

5. Музыкант, В. Л. Брендинг: Управление брендом: Учебное пособие / В.Л. 

Музыкант. - Москва : ИЦ РИОР: НИЦ ИНФРА-М, 2014. - 316 с. (Высшее 

образование: Бакалавриат). ISBN 978-5-369-01236-9. - Текст : электронный. - 

URL: https://znanium.com/catalog/product/416049. 

 

Учебно-методическая литература  

1. Кузьмина Е. В. Основы брендинга : учебно-методические указания для направления 

бакалавриата «Реклама и связи с общественностью» / УлГУ, Фак. культуры и 

искусства. - 2019. - Загл. с экрана. - Неопубликованный ресурс. - Электрон. текстовые 

дан. (1 файл : 293 КБ). - Режим доступа: ЭБС УлГУ. - Текст : электронный. 

http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Download/MObject/8234 

 

 

 

Согласовано: 

 
Гл. библиотекарь / Шевякова И.Н. /  / 11.05.2023 

Должность сотрудника научной библиотеки  ФИО  подпись  дата 

https://urait.ru/bcode/511517
https://urait.ru/bcode/532697
https://urait.ru/bcode/510076
https://urait.ru/bcode/511493
https://znanium.com/catalog/product/1851743
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12. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕОБЕСПЕЧЕНИЕДИСЦИПЛИНЫ: 

Аудитории для проведения лекций, семинарских занятий, для проведения 

текущегоконтроляи промежуточнойаттестации,(выбрать необходимое). 

Аудиторииукомплектованыспециализированноймебелью,учебнойдоской.Аудитори

идляпроведениялекцийоборудованымультимедийным 

оборудованиемдляпредоставленияинформациибольшойаудитории.Помещениядлясамосто

ятельнойработыоснащеныкомпьютернойтехникойсвозможностьюподключенияксети 

«Интернет»иобеспечениемдоступакэлектроннойинформационно-

образовательнойсреде,электронно-библиотечной системе. 

Переченьоборудования,используемоговучебномпроцессе,указываетсявсоответстви

и со сведениями о материально-техническом обеспечении и 

оснащенностиобразовательногопроцесса,размещенныминаофициальномсайтеУлГУвразд

еле 

«Сведенияобобразовательнойорганизации». 

 

13. СПЕЦИАЛЬНЫЕ УСЛОВИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ 

СОГРАНИЧЕННЫМИВОЗМОЖНОСТЯМИЗДОРОВЬЯ 

Вслучаенеобходимости,обучающимсяизчислалицсограниченнымивозможностямиз

доровья(позаявлениюобучающегося)могутпредлагатьсяодниизследующихвариантоввоспр

иятияинформациисучетомихиндивидуальныхпсихофизическихособенностей: 

 длялицснарушениямизрения:впечатнойформеувеличеннымшрифтом;вформеэлект

ронногодокумента;вформеаудиофайла(переводучебныхматериаловваудиоформат);впечатн

ойформенаязыкеБрайля;индивидуальныеконсультацииспривлечениемтифлосурдоперевод

чика;индивидуальныезаданияиконсультации; 

 длялицснарушениямислуха:впечатнойформе;вформеэлектронногодокумента; 

видеоматериалы с субтитрами; индивидуальные консультации с 

привлечениемсурдопереводчика;индивидуальныезаданияиконсультации; 

 длялицснарушениямиопорно-

двигательногоаппарата:впечатнойформе;вформеэлектронногодокумента;вформеаудиофай

ла;индивидуальныезаданияиконсультации. 

Вслучаенеобходимостииспользованиявучебномпроцессечастично/исключительнод

истанционныхобразовательныхтехнологий,организацияработы ППС с обучающимися с 

ОВЗ и инвалидами предусматривается в электроннойинформационно-образовательной 

среде с учетом их индивидуальных психофизическихособенностей 

 

 

 

 

 
Разработчик доцентКузьминаЕ.В. 


